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Export 3.0 — Flera internationella gaster till JH

Beslut

Region Jamtland Harjedalen beslutar inom den regionala utvecklingspoli-
tiken, att till rubricerat projekt bevilja finansiering med 50,00 % av pro-
jektets redovisade och godkéanda totalkostnader, dock hdgst 2 500 000
kronor.

Projektet ar prioriterat utifran Regionalt Tillvaxtprogramfor Jamtlands
l&n, insatsomrade Innovation och fornyelse. Projektet drivs av Jamtland
Hérjedalen Turism (JHT) med org.nr. 769600-7686. Projektleda-
re/kontaktperson ar Karin Gydemo Grahnlof

Beslutet géller for tiden 2016-06-14 — 2017-05-30 och under férutsatt-
ning att 6vrig finansiering ordnas i enlighet med ansékningshandlingarna
samt att projektet genomfors enligt ansokans angivna arstempo.

Efter verksamhetens genomférande skall en gemensam utvardering ske
innan beslut om en fortsatt verksamhet kan genomforas.

Region Jamtland Harjedalens motivering —

Att 6ka antalet utlandska turister som besoker vart lan ar en av de priori-
terade insatserna i den regionala utvecklingsstrategin (RUS) som géller
for regionen. Detta projekts intentioner ligger darfor helt i linje med gal-
lande RUS och prioriteras darfor av Region Jamtland Harjedalen.

Sarskilda villkor —

Innan forsta flygningen genomfors skall modellen for avkastningsberék-
ning verifieras och redovisas.

Efter avslutat projekt skall en gemensam utvardering av projektet ske
som skall ligga till grund for framtida stallningstagande for fortsatt verk-
samhet.
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Bakgrund och projektbeskrivning

I géllande RUS é&r en av de prioriterade insatserna att 6ka antalet utlands-
ka gaster som besoker vart lan. Speciellt intressant ar det for naringen att
fa fler internationella gaster som besoker vart lan under vinterséasong och
bidrar till en tillvaxt.

JHT har i foreliggande projekt blivit kontaktade av Swedavia med anled-
ning av att en internationell flygoperator har stallt fragor, till Swedavia,
rorande lampliga flygdestinationsorter som kan erbjuda deras gaster vin-
terupplevelse. Swedavia har i sin tur kontaktat JHT d& Are Ostersunds
Airport och regionens utbud anses ha ett tilltalande utbud av upplevelser.

I det fortsatta arbetet mellan JHT och flygoperattren, i ett joint venture
projekt, har det blivit méjligt att under kommande vintersasong, med
majlighet till forlangning, genomféra en inkommande charterliknande
verksamhet med 14-15 turer mellan England och Are Ostersund Airport.
Antalet passagerarplatser uppgar till 156 st per flyg.

Projektet genomfors i tva insatser — 1 marknadsbearbetning, 2 kostnads-
tackning per flyg.

Den inledande marknadsféringskampanjen uppskattas att kosta 1,5 mnkr.
Marknadsinsatserna omfattar bl.a. féljande insatser —

Information i ”In-flight broschyr” pa EasyJets flygplan

E-post bearbetning av EasyJets kunder

Information pa EasyJets websidor och andra websidor

Information pa EasyJets “confermation screen” som visas for Ea-

syJets kunder nér de har bokat ett flyg

o Bilaga till EasyJets bekraftelse e-post nar kunden far bekraftelse
pa bokat flyg

e Bilaga till all fortsatt kommunikation med EasyJets kunder som
kopt en flygbiljett

e Destinationsguider som promotar resmal

e Framtagande av posters, annonstavlor mm som promotar resmal

e Pressbearbetning genom annonsering i lokala och/eller nationella

tidningar samt pressreleaser

Kostnadstackningen &r beraknad utifran foljande modell —

Antal passa-

Summa Avkastning

gerare*
SEK 0,5 mnkr 75%-85% |endast om |[Under £50
50%-74% |och/eller |Under £70
SEK 1 mnkr <49 % Under £78
* Antal passagerare beraknas utifran planerade flygrotationer (14 — 15 st. ToR)




Projektets finansiering —

Projektet finansieras av Region Jdmtland Harjedalen med max 50 % av
redovisade och betalda utgifter dock max 2 500 000 kr.

Ovrig finansiering gors av berérd néring i lanet samt EasyJet.
Ovrigt —

I samband med upphandling av tjanster och/eller varor dverstigande fem
basbelopp, forvéntar sig Region Jamtland Harjedalen att sokande vander
sig till minst tre leverantorer for att fa basta mojliga pris-/leveransvillkor.
Vid upphandling av tjanster och/eller varor, kan inte personer/féretag
narstaende stodmottagaren delta i offertgivningen.

Projektégaren ar momsredovisningsskyldig och momskostnaderna utgor
darfor inte underlag for utbetalning av stod.

Utbetalning av beviljade medel sker efter redovisning av betalda kostna-
der. Ansdkan om utbetalning skall ske kvartalsvis. | bilaga - Redovis-
ningsplan for ansokningar om utbetalningar av projektstod - framgar nar
redovisningarna skall ske.

Region Jamtland Harjedalen vill sarskilt papeka for stodmottagaren att
med anledning av stramare villkor, som Naringsdepartementet lagt pa
Region Jamtland Harjedalen, vad géller anvandningen av de regionalpo-
litiska medlen, ar det av storsta vikt att stddmottagaren rekvirerar sina
projektmedel enligt den budget och den tidsplan som finns i den ansékan
som ligger till grund for beslutet. Projekten skall minst var tredje manad
redovisa kostnaderna for projektets genomférande till Regionforbundet.

Om storre forseningar sker i projekt som oGverstiger 10 % per ar av an-
sokt och beviljad medfinansiering kan Region Jamtland Hérjedalen
komma att minska medfinansieringen p.g.a. att inget anslagssparande
far ske éver aren.

Redovisningen skall vara gjord pa de blanketter som Regionforbundet
tillhandahaller. Blanketter och anvisningar for rekvisitioner hamtas av
stodmottagaren pa Region Jamtland Harjedalens hemsida —

http://www.regionjamtland.se/verksamhet/naeringsliv/finansiering-och-
projektstoed/blanketter

I samband med att projektégaren informerar om projektet, i tryck eller i
sociala medier, skall det framga att Region Jamtland Harjedalen medfi-
nansierar projektet. Regionforbundets logotyp hamta pa foljande adress —

http://regionjh.se/hogerlist/press/grafiskprofil
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De sista 20 procenten av stddet betalas ut nar slutrapporten och ekono-
misk slutredovisning har mottagits och godkants av Regionforbundet.
Redovisningen skall vara Region Jamtland Harjedalen tillhanda senast
2017-06-30.

Om kostnaden for projektet blir 1agre &n vad som berdknats och som an-
givits i beslutet skall Region Jdmtland Harjedalen andel av finansieringen
reduceras i motsvarande man.

Region Jamtland Harjedalen beslut om anvandning av medel for projekt-
verksamhet far inte 6verklagas, SFS 2003:596, 14 §, Férordning om bi-
drag for projektverksamhet inom den regionala utvecklingspolitiken
Region Jamtland Hérjedalen kontaktperson &r Sven Winemark

Beslut i detta drende har fattats av Regionala utvecklingsndmnden 2016-
06-14.

Robert Uitto Anders Bystrom

Bilaga:

Redovisningsplan for ansokningar om utbetalningar av projektstod.



Bilaga:

Redovisningsplan for ansokningar om utbetalningar av projektstod.

Redovisningsperiod Redovisningsdatum
2016-05-13 - 2016-12-31 2017-02-28
2017-01-01 - 2017-05-31 2017-06-30*

*Slutredovisning
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Samarbete mellan besoksnaringen i Jamtland Harjedalen &
easyJet 2016/2017.

Ny modell Jamtland Harjedalen & easyJet 16/17

Da foreslagen riskmodell inte fungerat for easyJet, da de inte klarar av att hantera
kostnadsredovisningen enligt krav har en ny modell arbetats fram, som samtliga parter upplever
positiv pa flera satt, da den framférallt driver affarer i en hogre grad an tidigare modell.

I nytt forslag blir maximalt belopp for regionen avsevart mindre - dvs 1.75 mkr, maximalt 35%
jamfort med 2.5 mkr och 50% enligt tidigare modellupplagg.

Ny modell bygger i hogre grad pa att 6ka kdnnedomen om vara reseanledningar och destinationer,
genom intensiv marknadsforing pa UK narmaste aret i syfte att maximera planets load factor (LF).

Direkt kommer 1.5 mkr avsattas for marknadsforing med hjalp av easyJet, dar saval interna och
externa aktiviteter kommer sjosattas infor och under vinter 16/17. Ett utkast pa marknadsplan
finns redan (bifogas).

Utover detta kommer ett antal aktiviteter genomforas direkt av naringen genom egna kanaler som
tidigare planerat, ex JH House, Roadshow, utskick kontakter, WTM. Detta kommer finansieras av
naringen och till viss del genom Turism 2030.

Till detta kommer kostnadstackning i efterhand goras mojlig for en mindre del av kostnadsbasen -
maximalt 1 mkr av totala 5 mkr, dvs 20%, fordelat pa 2 nivaer enligt nedan tabell.

Amount Flown LF Yield
75%-85% Only if Below £50

SEK'0.5m 50%-74% o Below £70

SEK 1m <49% Below £78

Anledningen till detta upplagg ar att easyJets primara syfte ar 1 for att fa en langsiktigt hallbar
linje ar att hellre fylla planet och sanka avkastningen. Dock kommer avkastningen bygga pa
genomsnitt over sasong. easyJet kommer redovisa LF och/eller avkastning enligt ovan tabell for
att kunna fa ersattning.

Ovanstaende modell maximerar incitamenten for samtliga parter att skapa salj och fylla planet da
ersattningen kopplat mot LF ar mycket mindre an tidigare upplagg. Marknadskommunikation
gentemot UK ar oavsett LF inte bortkastat utan kan med fordel langsiktigt 6ka intresset och
kdannedomen om vara reseanledningar.

Finansieringsmodell:

Marknadskommunikation 1.5 mkr = 750 tkr naringen+750 tkr 1.1(RJH)
1 mkr ”riskreducering = 1 mkr 1.1 (RJH) utifran att easyJet visar pa kostnader pa minimum 2 mkr.
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Marknadsplan som leds av easyJet.

* In-flight brochure - Promotion of the Location in easyJet’s in-flight brochure (known, at the date
of this Agreement, as ‘easyJet Traveller’).

* Emails - Promotion of the Location in emails sent to customers on its Database.

If easyJet deems it appropriate, it may target the emails to certain customers on the Database
(for example, by emailing only those consumers on the Database who have previously flown to the
Airport on an easyJet flight, or by emailing only those consumers on the Database who have
previously flown from a specified airport on an easylJet flight). easyJet’s website and other
websites - Promotion of the Location on its website (www.easyjet.com) and, if it deems it
appropriate, on any other website or webpage operated by easyJet or any third Party (including
twitter and other social media sites).

* easyJet’s website and other websites - Promotion of the Location on its website
(www.easyjet.com) and, if it deems it appropriate, on any other website or webpage operated by
easyJet or any third Party (including twitter and other social media sites).

Confirmation screens and confirmation emails

Promotion of the Location using one or more of the following:

* The online confirmation screen shown to easyJet’s customers after they have booked a flight to
the Airport through www.easyJet.com;

-The confirmation emails sent to easyJet’s customers after they have booked a flight to the
Airport through www.easyJet.com; or

-Any further communications (in particular, emails) with easyJet’s customers after they have
booked a flight to the Airport through www.easyJet.com.

* (Destination Guides - Promotion of the Location by producing and/or maintaining a Destination
Guide covering the Location (either by itself or together with any other locations).

* Posters - Promotion of the Location using posters, billboards and similar facilities at such
locations as easyJet deems appropriate.

* Press - Promotion of the Location by placing adverts in local and/or national newspapers and/or
similar publications. Press releases - Promotion of the Location by publishing press releases.

Marknadsplan som leds av JHT, Skistar & VisitSweden

* JH House = workshop & reception pa svenska ambassaden i London for agenter, media etc. (JHT)
* How to sell Swedish Winter Wonderland = roadshow & skola for att ge saljare/turoperatorer ratt
verktyg for att salja vara produkter samt skriva kontrakt med saljare infor vinter.

* Delta pa World Travel Market i London, november manad i syfte att hitta fler kopare.

* Bearbeta befintliga mediakontakter for publicitet.

* Bearbeta befintliga gastlistor med erbjudande om kop.
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